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 000 ....................................................................................... یری مخاطبانگشكل رویكرد ساختارگرا به

 002 ...................................................... هاوری و خرسندی از رسانهبهرهیك مدل کارکردگرا: رویكرد 

 002 ........................................................................................................................... انتقادات از این رویكرد

 002 ............................................................................................................................... نظریه انتظار ـ فایده

 002 .................................................................... یك مدل ترکیبی و کاربردی از گزینشگری مخاطبان

 005 ........................................................................................................... عوامل مربوط به جانب مخاطب

 005 ........................................................................................................... هاعوامل مربوط به جانب رسانه

 005 ...................................................................................................................................... نجریان مخاطبا

 226 .................................................................... ها (: کاربردهای اجتماعی رسانه6درسنامه )

 003 ............................................................................... های عمومی و خصوصی استفاده از رسانهعرصه

 229 ................................................................... گران ـ مخاطبان (: روابط ارتباط7درسنامه )

 009 ........................................................................................................... تعریف سازمانی اهداف ارتباطی

 022 .................................................................................................................... تشویق مشارکت مخاطبان

 025 ........................................................................................ کنندگان عقلانیمخاطبان به مثابه مصرف

 232 ............................................................................................ن مخاطب (: پایا8درسنامه )

 020 ................................................................................................................ فناوری به عنوان منشأ تغییر

 022 .............................................................................................................. نیروهای اجتماعی و اقتصادی

 022 .................................................................................................................................... ثیر بر مخاطبانتأ

 022 ................................................................................................................. برای مخاطبان قدرت بیشتر

 025 ..................................................................................................................... هاقدرت کمتر برای رسانه

 025 ........................................................................................................................................... فرار مخاطبان

 025 ................................................................................................................................ حدود و انواع تجزیه

 236 ................................................................................ (: آینده مفهوم مخاطب 9درسنامه )

 023 ........................................................................................................ های جدیدمخاطبان جدید، رسانه

 027 ............................................................................................................................. ماندمخاطب زنده می

 اثرات ارتباط جمعیپنجم:  فصل

 238 ....................................................... ها (: تاریخچه تحقیق در تأثیرات رسانه1درسنامه )

 029 ................................................................................................ های با قدرت مطلقاول: رسانه مرحله

 029 ........................................ های با قدرت مطلقنظریه رسانه مرحله دوم: به آزمون گذاشته شدن

 022 .................................................................................... های قدرتمندبازگشت به رسانه مرحله سوم:

 241 .................................................................................... (: تأثیرات و بعد زمان 2امه )درسن

 025 ................................................................................................................. مدتمدت و درازاثرات کوتاه

 025 .................................................................................................................................. پذیری اثراتتراکم

 020 .......................................................................................................................................... سازیبرجسته

 020 ..................................................................................... زمانی کلی برای ارتباط چیست؟ ارچوبهچ

 020 ................................................................. ظار داشت که اثرات ظاهر شوند؟توان انتچه هنگام می

 020 ................................................................................................ ول بكشد؟مرحله ارتباط چقدر باید ط



 

 فهرست مطالب

 صفحه        عنوان

 022 .................................................................................................................. د؟یابناثرات تا کی ادامه می

 022 ............................................................................................... رسند؟ت اثرات به نقطه اوج میچه وق

 022 ................................................................................................................ اثرات مستقیم و غیرمستقیم

 244 ................................................................................... (: سطوح و انواع تأثیر 3درسنامه )

 022 ................................................................................................ هایندهای تأثیر رسانهشناسی فراگونه

 246 ............................................................................................. (: اثرات و تغییر 4درسنامه )

 023 ........................................................................................................................................... اثرات افزایشی

 027 ...................................................................................................................... یاثرات پیچیدگی شناخت

 027 ................................................................................. شخص سوماثرات مضاعف، وارونه، سرریزی و 

 021 ................................................................................................................................. سازیتأثیر برجسته

 029 ................................................................................................... های شكاف آگاهی و اطلاعاتنظریه

 052 ................................................................................................................................. نظریه اثرات کاشت

 251 ..................................................................... (: ارتباط در مقام اثرات ارتباط 5درسنامه )

 055 ............................................................................................................................ ارتباط پس از مواجهه

 055 ................................................................................................................... رویكردی اقتضایی به اثرات

 050 ............................................................................................. های ساختاری اجتماعات محلی ویژگی

 050 .................................................................................................................. های ساختاری افراد ویژگی

 050 .................................................................................................................................... أثیرات اجتماعیت

 050 .............................................................................................................. های آموخته شده افرادویژگی

 050 .............................................................................................................................های ثابت افرادویژگی

 254 ............................................................................................................................. ضمیمه 

 030 ........................................................................................................................... های خودسنجی آزمون

 031 ............................................................................................... 5225لات آزمون کارشناسی ارشد سؤا

 072 .......................................................................................... 5225امه آزمون کارشناسی ارشد پاسخن

 070 .............................................................................................. 5220سؤالات آزمون کارشناسی ارشد 

 072 .......................................................................................... 5220پاسخنامه آزمون کارشناسی ارشد 

 075 .............................................................................................. 5222سؤالات آزمون کارشناسی ارشد 

 077 .......................................................................................... 5222پاسخنامه آزمون کارشناسی ارشد 

 079 .............................................................................................. 5222سؤالات آزمون کارشناسی ارشد 

 012 .......................................................................................... 5222پاسخنامه آزمون کارشناسی ارشد 

 010 ........................................................................................................................................  منابع و مراجع

 


